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Uma analise do discurso da pobreza e riqueza no Youtube

An analysis of the discourse of poverty and wealth on Youtube

Un analisis del discurso de la pobreza y la riqueza en Youtube

lane da Silva Santos*

Resumo

Levando em consideracdo a discussdo de classe na sociedade do seculo XXI e o predominio
de discursos que sdo envolvidos nesse contexto, o objetivo desse artigo serd analisar
discursivamente como esses discursos sdo construidos nas falas dos sujeitos, através do
website Youtube. Partindo de uma percepcao inicial, constatou-se uma divergéncia entre o que
ser pobre e ser rico é significado socialmente, percebendo que ndo possuem as mesmas
repercussdes e impactos sociais. Baseando-se em autores da Andlise do Discurso (AD) de
linha francesa como Pécheux (2002) Orlandi (1996), Maldidier (1997) e Maingueneau (1997),
serdo utilizados seis videos retirados da referida plataforma para analisar como estdo sendo
disseminados os discursos do pobre como classe cémica ou negativa, em contrapartida com o
desejo/comprovacéo da riqueza e, em decorréncia, o fortalecimento do capitalismo.

Palavras-chave: Analise do discurso; Classes sociais; Pobreza; Riqueza.

Abstract

Taking into account the social class discussion in the 21st century society and the
predominance of discourses that are involved in this context, the objective of this article will
be to discursively analyze how these discourses are constructed in the subjects' speeches,
through the Youtube website. Starting from an initial perception, there was a divergence
between what being poor and being rich is socially meaning, realizing that they do not have
the same repercussions and social impacts. Based on French Discourse Analysis authors such
as Pécheux (2002) Orlandi (1996), Maldidier (1997) and Maingueneau (1997), six videos
taken from the aforementioned platform will be used to analyze how the discourses of the
poor are being disseminated as a comic or negative class, in contrast with the desire/proof of
wealth and, as a result, the strengthening of capitalism.

Keywords: Discourse analysis; Social classes; Poverty; Wealth.

Resumen

Teniendo en cuenta la discusion de clase en la sociedad del siglo XXI y el predominio de los
discursos que intervienen en este contexto, el objetivo de este articulo sera analizar
discursivamente como estos discursos se construyen en los discursos de los sujetos, a través
del sitio web YouTube. Partiendo de una percepcidn inicial, se encontré una divergencia entre
lo que significa socialmente ser pobre y ser rico, comprendiendo que no tienen las mismas
repercusiones e impactos sociales. A partir de autores del Analisis del Discurso (DA) francés
como Pécheux (2002), Orlandi (1996), Maldidier (1997) y Maingueneau (1997), se utilizaran
seis videos tomados de esa plataforma para analizar como los discursos de los pobres como
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clase comica o negativa, en contraste con el deseo/prueba de riqueza y, en consecuencia, el
fortalecimiento del capitalismo.

Palabras clave: Analisis del habla; Clases sociales; Pobreza; Riqueza.
Introducéo

O interesse por essa pesquisa surgiu apos assistir uma série exibida pela Netflix, uma
plataforma paga que promove acesso a filmes e seriados da web, chamada Vai Anitta,
destinada a vida e carreira da cantora de funk, Anitta. Neste seriado, a cantora é colocada a
todo tempo na posicdo de sucesso, ndo somente pela carreira musical, mas também por antes
ser pobre e agora ser extremamente rica, o que a leva a repetir muitas vezes para seus fas, “eu
também fui como vocés” e até mesmo o arrependimento de ter chamado um dos
telespectadores de um dos seus shows de pobre: “para com isso, amor, isso ¢ coisa de pobre”,

é uma das frases pela qual a cantora se arrepende de ter dito.

Somente com isso se percebeu que essa frase € muito usada na sociedade,
acompanhada de um discurso estereotipado de que os pobres formam uma camada social
bastante desagradavel, quando, no entanto, possuem lugares nao privilegiados no meio social.
Entdo, nessa perspectiva busco analisar o discurso da “necessidade” da riqueza e repudio a
pobreza no seu aspecto mais materialista através da rede social Youtube. Assim, nos
deparamos com o que ¢ construido na sociedade, ou seja, “ndo descobrimos, pois, o real, a

gente se depara com ele, da de encontro com ele, 0 encontra” (PECHEUX, 2002. p.29).

Para definir claramente a minha perspectiva linguistica quando trato sobre pobreza,
ndo me refiro meramente a associacdo de pessoas que sdo privadas de condicBes essenciais
para sobrevivéncia como, por exemplo, agua, moradia, saide e etc. Porém, me refiro a
individuos que visto pelos olhos de pessoas com pensamento de maior valor aquisitivo sdo
desprivilegiados por ndo compartilnar de habitos ou pertences, que sao interligados
diretamente aqueles que possuem maior riqueza. Assim, riqueza, neste artigo, esta sendo visto

como um conjunto de habitos e objetos afiliados a tal grupo social de prestigio.

A escolha do network Youtube se deu pelo reconhecimento de trés fatores principais:
uma grande quantidade de videos buscando a diferenciacdo entre coisas/habitos de pobres e

de ricos, nos quais 0s pobres na maior parte das vezes s@o vistos como comicos ou de forma
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negativa; uma grande quantidade de videos buscando formas diversas e muitas vezes
desesperadas para se tornar um ser rico; inimeros videos feitos por blogueiras mostrando
diversos itens materiais ou mostrando habitos do que hoje no Brasil é considerado ser rico.
Assim, os discursos repercutidos nessa midia sdo vistos como verdade e nos chamam a

analisa-los.

A Analise do Discurso (AD) busca formar métodos para o estudo de um determinado
corpus ou corpora e visa criar seu método por meio da escolha deste objeto, de acordo com a
necessidade do estudo. Diante disso busco selecionar 6 videos da plataforma do Youtube para
a partir deles analisar como o ser pobre € visto em relacdo ao ser rico, mesmo que ja saibamos
gue ha uma relacdo desfavoravel de um em relacdo ao outro. Entretanto, queremos perceber
como essa inconsisténcia se da, quais tipos de repeti¢cdo ha nos estudos, entre outros, levando
em consideracdo que “ha repetigdes que fazem discursos: € nesse ponto que se conectam a

problematica da eficacia ideoldgica.” (COURTINE; MARANDIN, 2016, p. 46).

Os videos serdo analisados em sua totalidade, desde o titulo e a legenda, além do
conteddo do video. Assim, analisarei a materialidade do discurso por meio das estruturas
linguisticas que produzem sentido e também de qual posicdo o sujeito se coloca para
disseminar o discurso da riqueza. Isto é, “o discurso é esse objeto empirico que encontra o
linguista quando, em um enunciado, ele descobre os tracos de um sujeito da enunciacéo,
elementos formais que denominam a apropriacdo da lingua por um sujeito falante”.
(GUILHAUMOU; MALDIDIER; ROBIN, 2016, P. 236)

O discurso no youtube: o pobre como classe comica

As pesquisas do Youtube, assim como o de outros websites sdo sincronizadas as contas
de e-mail dos usuarios, com isso 0s donos desses sites coletam os dados dos individuos que
acessam essas contas e gerenciam uma quantidade de informacges referentes a esses usuarios,
fazendo com varios videos sejam recomendados para tais, por algoritmos e inteligéncia
artificial, e que a pagina inicial de pesquisa e os resultados sejam diversificados de pessoa
para pessoa. Em um primeiro momento, buscou-se analisar a pagina inicial da autora desse
artigo, ao escrever apenas “ser rico”, constatou-se, entdo, que na tela apareceram situacoes
bastante peculiares, desde os sacrificios, passos a passos que precisam ser seguidos para se

tornar rico até mesmo mantras para se tornar extremamente rico.
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Primeiramente, efetuei buscas de videos na internet visando diferenciar o ser rico do
ser pobre (figura 1). Em contrapartida busquei pesquisar também a pagina inicial para a
pesquisa “ser pobre” e os resultados foram diversos como parddias comicas com o objetivo de
deixar de ser pobre, cansaco de uma vida pobre e etc. Um video intitulado “ser pobre é
maravilhoso” (figura 2) chamou a atengdo por ter o titulo diferente de todas as outras
propostas comuns que apareciam na pagina de busca do Youtube desta autora. Porém, ao
assistir ao video, percebe-se que o titulo é uma grande ironia, pois falava-se dos pobres como
seres “azarados”, feios, iludidos, mal-educados e desprovidos de inteligéncia. E curioso
problematizar, pois o proprio individuo do video se coloca na posigdo de pobre e, assim
mesmo, despeja contra si mesmo e contra essa classe social inimeros insultos. Além disso,
foram encontrados videos para deixar de ser pobre e videos de pobres que foram humilhados
pelo simples fato de serem pobres. A seguir, seguem as ilustracdes da busca de videos sobre o

Ser rico e o ser pobre:

ser pobre e ser rico whindersson nunes B Q

g
= FILTRO
3= FILTRO

CRIANCA DE RICO E CRIANCA DE POBRE
hinderssonnunes @ 50 mi visualizagdes * 2 anos atra

uYVFVZ MEU TWITTER

EU CANSEI DE SER POBRE | Parodia Ed Sheeran - Shape of You
[Official Video]
hinder nes @

@ 47 mi visualizagdes * 1 ano atrés

TWITTER

RAM: @whinderssonnunes MEU

ESC

OLA DE RICO E DE POBRE

nde unes & 30n

MAE DE RICO E MAE DE POBRE

hinder es @ 18n

Figura 1: screenshot retirado dos resultados de pesquisa: “ser pobre e ser rico Whindersson Nunes”.
Fonte: www.youtube.com.br
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be ser pobre = Q

| 2 »l ) 002/829

SER POBRE E MARAVILHOSO...

464.109 visualizagGes iy SSMIL @t 465 -

@ CANALDODARICO INSCREVER-SE 848 MIL
MEU INSTA BOCA DE CONFUSAO: hitps://www.instagram.com/darico_pedro,

Minha caixa postal, caso queria me enviar zlgo @
MANGTRER MAIS

Figura 2: screenshot retirado do video Ser pobre é maravilhoso.
Fonte: www.youtube.com.br

Segundo Pécheux, essa distin¢ao busca categorizar os individuos,

“a esta série vem se juntar a multiplicidade das “técnicas” de gestdo social
dos individuos: marca-los, identifica-los, classifica-los, compara-los, coloca-
los em ordem, em colunas, em tabelas, reuni-los e separa-los segundo
critérios definidos, a fim de coloca-los no trabalho, a fim de instrui-los, de
fazé-los sonhar ou delirar [...] ... Este espaco administrativo (juridico,
econdmico e politico) apresenta ele também as aparéncias da coercdo logica
disjuntiva: ¢ “impossivel que tal pessoa seja solteira e casada, que tenha
diploma e que ndo o tenha, que esteja trabalhando e que esteja
desempregado.” (2002, p. 30).

A luz dessas informagfes é importante analisar os efeitos de sentido repercutidos por
esses discursos. O substantivo pobre, por vezes toma uma conotagdo pejorativa, é algo
ofensivo que nem mesmo a populacdo que possui pouco poder aquisitivo quer ser incluida
nessa descricdo. Criou-se um esteredtipo de classe tdo perverso que o proprio sujeito passa a
se colocar na posicdo de um outro privilegiado e desmerecer os habitos/ bens materiais
daqueles ao seu redor. Nesse pré-conceito embarca 0 pensamento de que acbes negativas
como roubar ou nao saber se portar em diferentes ambientes, por exemplo, sdo caracteristicas
da pobreza. O sujeito que ai fala € um ser que tenta o afastamento pela ridicularizacdo ou por
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tentar seguir os “costumes” do individuo rico. E comum escutar pessoas mais humildes
atravessadas pelo discurso que inclui a fala “sou pobre, mas sou honesto”, “sou pobre, mas
sou organizado”. O que esse mas significa? No discurso circundante é o pobre detentor do

mal social?

Nesse sentido, buscara ser analisados videos na qual as categoriza¢bes do pobre e do
rico sdo significadas de modo diferente. Existe uma grande quantidade de videos de humor na
internet como os resultados que significam o pobre em comparag¢do com o rico, em que quase
todos os pobres eram vistos de forma desfavoravel. Essa comparacdo constante também gera
sentido: a necessidade da diferenciacdo de classe para mostrar que um nado é parecido com o
outro. Porém, na realidade, isso é muito relativo, as pessoas com menor poder aquisitivo
podem se comportar ou ndo dessa forma, assim como os individuos com maior poder

aquisitivo podem ou néo ter habitos ou caracteristicas negativas.

No entanto, 0 que esta sendo posto aqui € que as varia¢des de contexto ndo sao levadas
em conta e por causa da proliferacdo de discursos “divisores de aguas” nos quais os pobres
s30 seres negativos, o sujeito pobre como vildo passa a ser constituido como verdade, mesmo
que vejamos nos noticiarios que inimeras pessoas ditas ricas sdo acusadas judicialmente pelas

suas acdes contra patrimonios, direitos humanos, economia, costumes, etc.

Essa barreira das diferengas sociais nada mais ¢ do que construida nos discursos
disseminados por varias camadas sociais que ajuda a intensificar a “bipolarizag¢do ldgica”
(PECHEUX, 2002, p. 33), falta de respeito e os preconceitos com a camada mais pobre, que
serve ainda mais para atenuar a dificuldade de possibilidades dessa populacdo. Essas
fronteiras tdo bem definidas pelo sujeito pragmatico do que é o ser pobre e o ser rico, tdo
repercutidos no Youtube, sem duavidas, sdo construidas historico-discursivamente na
sociedade e faz parte da ‘“homogeneidade logica”, aquilo que ¢ transparentemente
regulamentado, como sugere Pécheux (2002). O autor também expressa que “esta necessidade
de fronteiras coincide com a construcdo de lagos de dependéncia face as multiplas coisas-a-
saber, (ou seja), tudo o que arrisca faltar a felicidade”. (ibid., p. 33).

De certo modo, parece que o discurso da riqueza assim deseja que o discurso da
pobreza exista, assim pode se constituir como soberano, pois nada é ingénuo. Para a andlise

do discurso, é necessario observar as circulagdes cotidianas tomadas no sentido ordinério do

Revista Devir Educacéo, Lavras, vol.8, n.1, e-830, 2024.
6



OO DEVIR EDUCACAO
ISSN: 2526-849X

signo para perceber que repercutem sentidos diversos na sociedade. Desse modo,
Maingueneau (1997) discorre sobre as “férmulas dominantes”, que sdo formas que tocam a
nossa consciéncia linguistica através do interdiscurso.

Neste artigo, mesmo discutindo sobre questdes de classe presentes nos discursos do
Youtube ndo se pretende tornar vild nem a classe rica, muito menos a classe pobre, entretanto,
analisar os discursos que pelo repldio da pobreza, se caracterizam com o desejo da riqueza,
pelas caracteristicas atribuidas pelo discurso de que a riqueza seja um estado eterno de lazer,
possibilidades, variadas diversdbes momentaneas e do novo. Enquanto o pobre seria o
sofredor, trabalhador, algumas ou varias vezes desonesto, do tédio, do retrogrado e da falta de
possibilidades. Desse modo, “um mesmo objeto X ndo pode ter a ver ao mesmo tempo com a
propriedade P e a propriedade ndo-P” (PECHEUX, 2002. p. 32), sendo a pobreza e a riqueza
constituidas como extremos nos discursos. A partir disso, analisaremos o desejo da riqueza no

Youtube na sesséo seguinte.
O desejo da riqueza: o afastamento do proletario

Um fator bastante importante no Youtube sdo os numeros para cada publicacao.
Infelizmente, essa plataforma nao disponibiliza os ndmeros referentes a quantidade de
resultados para cada busca, porém, como este website é vinculado a conta do Google, procurei
a quantidade de resultados na ultima plataforma, pois esses numeros geram sentidos. Ao
pesquisar “ser pobre” no dia 29 de novembro de 2018, encontrei 89.500.000 resultados,

enquanto ao pesquisar “ser rico” no mesmo dia, encontrei 505.000.000.

Os resultados relacionados ao ser rico sdo quase 6 vezes maiores do que em relacéo ao
ser pobre. Isso significa que o interesse pelo ser ou por se tornar rico é imensa, em
contrapartida, o interesse pelo pobre ndo chama muita atencdo. E muito além de numeros,
deve-se perceber o contetido repetitivo desses videos, para exemplificar isso, videos que se
repetem bastante sdo tipos de tutoriais ou passo- a- passo e guias de poderosos habitos para
atingir a riqueza, coisas que te impedem de ser rico ou algo relacionado a essa pratica.
Falando sobre as repeticGes, é essencial demonstrar que o discurso é heterogéneo, pois nunca
é igual, porém também homogéneo, porque ha repeticéo.
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Em consonancia com Courtine e Marandin (2016, p. 45) “os discursos se repetem

“sincronicamente” no fio de seu desenrolar e “diacronicamente” no fio do tempo: os mesmos

temas, as mesmas formulagdes, as mesmas figuras retornam, reaparecem”. Assim, ainda

acrescentam que:

Se os discursos sdo repetidos, eles nao sao retomados ao ‘pé da letra’. Por
serem repetidos no infinito da fala e a fala disseminé-los em enunciados que,
por serem repeti¢des, ndo sdo nem reformulacdes literais nem recriacdes ao
acaso. Ndo ha uma identidade de um discurso ou de uma formacao
discursiva que venha reinscrever-se de forma anénima nas tomadas de
palavras individuais; h4 tomadas de palavras individuais que, por forca de
divergir, se convergem. (COURTINE; MARANDIN, 2016, p. 46).

Para exemplificar essa corrida pela fortuna divulgada no Youtube, usaremos como

base o video do canal O Primo Rico (em figura 3), com mais de 1,6 milhGes de inscritos e

mais de um milhdo de visualizages no video, sequéncia discursiva (03), “6 SACRIFICIOS

que vocé PRECISA fazer para ser RICO! (Nem todos vdo conseguir) ”. Esse video, com

quase 10 minutos, visa mostrar estratégias de habitos rotineiros e acbes como investimentos

que o individuo que quer ser abastado futuramente precisa seguir. Na andlise do discurso, é

necessaria analisar também a materialidade discursiva, nesse caso, podemos considerar que 0

“sacrificio” serd uma necessidade, sem esses ‘martirios’ ndo se chegard a lugar algum.

Perceba que as palavras escritas com letras garrafais estdo totalmente interligadas com o

objetivo de se chegar a um resultado de felicidade, a partir do verbo de acéo precisar.

Segundo Pécheux,

A materialidade da sintaxe é realmente o objeto possivel de um célculo- e
nesta medida os objetos linguisticos e discursivos se submetem a algoritmos
eventualmente informatizaveis- mas simultaneamente ela escapa dai, na
medida em que, o deslize, a falha e a ambiguidade sdo constitutivos da
lingua, e é por ai, que a questdo do sentido surge do interior da sintaxe.
(PECHEUX, 1997, p. 62).
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3 YouTube serrico = Q

P M ) 101/05

6 SACRIFICIOS que vocé PRECISA fazer para ser RICO! (Nem todos véo conseguir..)

1.043.294 visualizacbes il 103MIL @ TIMIL 4 COMPARTILHAR

@ OPfimoRicos INSCREVER-SE 1,6 MI
Publicado em 22 de mar de 2018

Juntar dinheire até com 2 selic em queda requer sacrificios!

Clique aqui para entrar na lista VIP do meu curso de investimentos: https://goo.al/KpLa7d

Figura 3: screenshot retirado do video 6 sacrificios que vocé precisa fazer para ser rico.
Fonte: www.youtube.com.br

Interessante perceber que é como se as pessoas precisassem atingir esse patamar de
vida para s6 assim ter uma vida de aprovacao. Alguns dos habitos que sdo propostos buscam
o sofrimento presente para um futuro de glorias e ostentacdo, com carros luxuosos, por
exemplo. Dessa forma, o conceito de riqueza aqui empregado no video € o de aquisicdo de
pertences valorizados e que indicam poder.

A repeticdo do discurso do poder em comparagdo com a riqueza e com a aquisicdo de
bens e habitos de vida vem de uma longa tradi¢do historica pertencente ao capitalismo. Esse
sistema busca formas de manipular os individuos com sua caracteristica neoliberal, tudo passa
a ser comercializado, entdo, nesse sentido, até o proprio humano vira produto, pois tem que se
transformar e ser regulamentado para caber em um mercado que deseja que ele seja de
determinada forma e ndo de outra. Deve realizar a¢des pré-determinadas e adquirir produtos

requeridos para ter algum prestigio e poder social, talvez ser reconhecido por ter “vencido”.
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Na verdade, esse ser ja pode estar feliz na posicdo em que se ocupa, sendo ele pobre,
classe média ou rico, mas por algum motivo, 0s mecanismos regulamentadores a partir da
historia e do discurso fazem com que sinta que precisa atingir tal objetivo para alcancar
reconhecimento. Também por esses discursos, 0 ser visto como pobre procura se desvencilhar
das amarras sociais que Ihe prendem ao que na sociedade é percebido como pobreza e, assim,
busca, ao longo do tempo, promovem zombaria dessa condi¢do, como ja vimos anteriormente.
Assim, de acordo com Orlandi,

Por ai é que entendemos uma noc¢do discursiva de ideologia, o fato de que
ela ndo é consciente: ela ¢ efeito da relacdo do sujeito com a lingua e com a
histéria na sua necessidade conjunta, na sua materialidade. Ou seja, s6
podemos ter lingua e histéria conjugadas pelo efeito ideoldgico, pela
consideracdo de sua materialidade especifica, ou seja, pela referéncia ao
(inter) discurso. Em outras palavras, o discurso € essa conjugagdo necessaria

da lingua com a historia, produzindo a impressdo de realidade. (ORLANDI,
1996, p. 212).

Esses fatores ideoldgicos sdo extremamente presentes no dia a dia dos brasileiros e
promove também a falta de consciéncia de classe, cujo absenteismo promove repercussdes
bastante severas em varios campos sociais. Nas elei¢des de 2018 do Brasil se percebeu que o
reconhecimento de classe era um problema, pois os individuos, em sua maioria, ndo se
reconheciam como pobres ou como membros de uma classe média proletaria, apoiavam
causas que deixariam suas classes desprezadas, enquanto achavam que atitudes que apoiassem

a classe “alta” fossem proficuas.

Até mesmo o termo alta e baixa com relacdo as classes sociais indicam o percurso
histdrico e de poder. O pobre seria sempre entdo aquele sujeito rebaixado, enquanto o outro
ocupa posicdo de superioridade. Essa posicdo de sujeito de prestigio é o lugar pelo qual
grande parte dos youtubers proferem seus discursos. No tocante a essa discusséo,
Maingueneou (1997) alerta para essa relacdo puramente linguistica e critica 0s termos-pivos,
pois 0s termos ndo devem, em sua concepcdo, ser analisados na sua exterioridade, mas no

discurso em si.

Pertinente salientar que “todo discurso ¢ o indice potencial de uma agitacdo nas
filiacBes socio-histdricas de identificacdo, na medida em que ele constitui ao mesmo tempo
um efeito dessas filiagbes e um trabalho” (PECHEUX, 2002, p. 56). Isso significa que as

condicOes de significado sobre a dualidade pobre-rico da atualidade, é totalmente dependente
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do tempo. Os sentidos que geram hoje ndo sdo 0s mesmos sentidos que geravam no passado,

mesmo que esses sejam bem proximos.

Nessa perspectiva, o proximo video que iremos analisar, sera dividido em sequéncias
discursivas para ser melhor analisado. Séo elas: “5 passos para ser rica de verdade!” (figura

4); “Como ser (e ndo parecer) rica! ”.

D YouTube serrico

A dlferen
entre

Ser
e

Parecer
Rico

e

Vocé 3 percebeu o tanto de gente que empobrece tentando parecer que £ rica? Sesim,

Figura 4: screenshot retirado do video 5 passos para ser rica de verdade!.
Fonte: www.youtube.com.br

Essas sequéncias discursivas sdo provenientes de um canal chamado Me Poupe!
também disponivel no Youtube, no qual a proprietaria langou o seguinte video “5 passos para
ser rica de verdade!”. Dessa legenda, em (01), podemos extrair algumas informagdes, como se
a afirmacdo “de verdade” confirmasse uma negacdo. Ora, se existe rico “de verdade”, entdo
existem também ricos de mentira. E ainda mais, na foto inicial do video existe a
discursividade (02). Pécheux (2002, p. 53) afirma que “todo enunciado € intrinsecamente
suscetivel de tornar-se outro, diferente de si mesmo, se deslocar discursivamente de seu
sentido para derivar para um outro”. Logo, estaria essa classe reprovando as atitudes daqueles
que procuram se assemelhar a eles, porém ndo cumprem todos 0s requisitos necessarios ao
status?
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A primeira impressao de gque se tem ao assistir ao video sdo dicas bastante proveitosas
de economia e de como se portar, mas ndo devemos desprezar que existe a tentativa de
algumas pessoas com menor poder aquisitivo pela busca em se assemelhar a uma classe
diferente da delas, comprando produtos com alto valor. No video, a proposta mostrada para
ser rico é ter muitos bens de valor e muito dinheiro, dessa forma, se aproximar a esse escaldo
de riqueza é cada vez mais desafiador. Em decorréncia, a intencéo é apagar tudo o que néo for
considerado rico “em esséncia”, apagar 0 pobre que se considera rico, como se pode perceber

nas sequéncias discursivas (4.1) e (4.2).

Isso pbe uma barreira enorme para aquelas pessoas que pensam que para ser aceito na
classe dita alta precisam de apenas habitos e bens materiais instantaneos como vestuario e
automoéveis. Agora, 0 conceito do rico é ter grandes agBes e agir a partir do
empreendedorismo. Mais uma vez, ocorre o distanciamento do rico “de verdade” tentando se
constituir como uma camada mais elitizada e diferenciada no meio social. Ainda assim,

muitos atribuem riqueza aos bens materiais passageiros.

Vimos gque ha um afastamento da pobreza e uma busca pela riqueza recorrentes, agora
veremos 0 desejo de comprovacdo dessa riqueza, justificado pelo neoliberalismo e pelos

processos histdricos e de poder.
Comprovacao da riqueza no youtube: aumento da forca capitalista

Levando-se em consideracdo o que foi discutido até esse ponto e analisando os videos
de grande fama na plataforma na qual a pesquisa foi realizada, percebeu-se o grande interesse
das pessoas em mostrar 0s seus pertences para seus seguidores. Ndo s6 no Youtube, mas
também em outras redes sociais, as(os) blogueiras(os) possuem milhGes de visualizagdes e de
seguidores por mostrar aquilo que compram ou que ganham, entre outros fatores de luxo, e
isso vem sempre acompanhado de comentarios dos fas de que “também desejaria ser rico (a)

assim”.

As sequéncias discursivas (05) e (06) que selecionamos para tal efeito foram dois
videos de youtubers muito famosas na web que gravaram videos (com 53 minutos de duragéo

e 1 hora e 12 minutos, respectivamente) mostrando somente produtos que receberam de
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marcas famosas. A dimensdo que isso tomou ¢é de enorme impacto social. Antes, as pessoas
gastavam esse tempo assistindo filmes, novelas e afins, hoje, com a mesma quantidade de
tempo, se dedicam a ver objetos de marcas especificas que pessoas ditas ricas possuem e

utilizam.

Essa propaganda ndo é ingénua, as marcas se utilizam da imagem dos vistos como
ricos e famosos para provocar em quem assiste esses conteddos um sentimento de que
adquirindo determinado produto ira, pelo menos, se assemelhar aqueles que tanto admiram e
que lhe servem de inspiracdo. A partir disso, 0 mercado capitalista evolui e se renova
constantemente, utilizando varias taticas, usando o discurso da riqueza a0 mesmo tempo para
se tornar distinto (procurando diferenciar pobres e ricos) e de autoridade (usando poder para
dominar as relagOes sociais e de consumo). Dessa maneira, a populagéo reproduz falas dos

discursos que ajudam o ciclo de investimentos e poder sem nem sequer, por vezes, perceber.

Se remetermos a AD, percebemos que o fato de se proferir certos discursos, acaba
negando alguns deles. Nesse caso, o fato de querer assumir uma posi¢do de status social
dominante, nega com veeméncia a semelhanca com a classe pobre. Até mesmo a forma como
essas youtubers reverberam essas falas na web é passivel de andlise, assim como quase tudo
no meio social. Utilizam-se, portanto, de marcas linguisticas que indicam que o video seria
um acontecimento, um evento importante. Na sequéncia discursiva 5 (em figura 5), percebe-
se 0 titulo “O RECEBIDOS MAIS LONGO DA HISTORIA!”, digitado em letras maitisculas.
A estrutura do artigo definido no singular e sua relacdo com o nucleo do sujeito no plural ndo
¢ comum na norma estabelecida padrdo do portugués, ndo ocorre, portanto, ao acaso.
Portanto, significa que é algo habitual, no sentido de ser comum nessa rede social, a0 mesmo
tempo, traz a ideia de ser algo realmente importante pelo fato de ser necessario nomear o

evento/video de forma especifica.

Essa discussdo sera percebida e confirmada também na sequéncia discursiva 6 (em figura 6),
na qual o video ¢ intitulado “MAIS DE UMA HORA DE RECEBIDAO DE FIM DE ANO!”.
Isso quer dizer que a youtuber teve a necessidade de mostrar que ndo era um evento normal
ou pequeno, mas um evento de grande porte por escolher a forma aumentativa da palavra.
Ocorre, entdo, a extrapolacdo da negacdo do outro, para o constituinte que se apoia em uma

determinada parcela da sociedade. Essa materialidade da lingua ndo pode ser negada como
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expressa Pécheux “a materialidade da lingua ¢ denegada através das ilusdes da

metalinguagem universal”. (2002, p. 62).

3 YouTube recebidos = Q

0 RECEBIDOS MAIS LONGO DA HISTORIA!

|
bl ) 116/532 - . 3 o ‘
|
279.069 visualizacbes e 26ML @1 256 4

){‘.‘Xw e il Pl INSCREVER-SE 3.5 M

Esse & o maior Recebidos EVEER!! Mostrei tudo o que chegou e ficou acumulado por aqui. Tem
tanta novidade MARA, ent3o pega 2 pipoca & prepara pro fime de Recemimos hahahahana |
NZo esquece de se INSCREVER e de dewxar seu LIKE. ‘

**Langamento do meu Batom com a MAC Cosmetics: 25/10!11**

Figura 5: screenshot retirado do video O recebidos mais longo da histérial
Fonte: www.youtube.com.br

3 YouTube recebidos m O

> M o) 537/1:1235

MAIS DE UMA HORA DE RECEBIDAO DE FIM DE ANO! * Karol Pinheiro

186.121 visualizagdes e smiL B - MPARTILHAR =4 SALVAR

@ fa:o{ﬂ?hf?i;“ g INSCREVER-SE 1M1

CHEGOQOOU! Recebidos acumulados de outubro e novembro pra maratonar no fim de semana!

Figura 6: screenshot retirado do video Mais de uma hora de recebidao de fim de ano!
Fonte: www.youtube.com.br
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Isso tudo esta aliado ao neoliberalismo, que impulsiona o funcionamento do mercado e
0 apreco pela riqueza, pois a partir do desejo populacional que se amplia pelo contato com
esses tipos de videos se estabelecem conceitos de riqueza e pobreza. A riqueza, nesse caso,
seria 0s inumeros bens possuidos e acbes luxuosas que um individuo pode ter em um
determinado periodo da vida. A negacdo desse estado seria a pobreza. 1sso remete a
categorizacao dos sujeitos, pois h de se reconhecer uma das representagdes, 0 complexo do

“ou...ou” como denomina Pécheux.
Considerac0es finais

Toda essa problematizacdo leva a refletir que o arquivo que temos em nossas
memorias em forma de discurso busca ser igual, homogéneo, regulamentado historicamente.
Se néo pararmos para refletir quais sdo essas forcgas sociais que nos compelem a pensar de tal
maneira e repetir discursos pré-concebidos, seremos sempre levados pela enxurrada de
regulamentacgdes e de categorizagdes que as forcas sociais nos impelem a distinguir. Assim,
“(...) a lingua lhe preexiste (que a lingua ¢ algo dado para o falante). Assim, o dado é freio
para a divagacdo sem sentido, descontrolada. (...) Em resumo, o dado € o limite para o
subjetivismo desvairado.” (POSSENTI, 1996, p. 203).

Esse processo histérico de configuracdo do que tal pessoa é ou ndo € vem sendo
exacerbadamente disseminado no Youtube nas alternativas do que é ser pobre ou ser rico.
Quando videos como o que usamos como exemplos, nas sequéncias discursivas, sao repetidos
socialmente essas mensagens sao ressignificadas, ocorre o apagamento de memorias
anteriores e passa a se construir um novo arquivo. Ai o mercado se utiliza de diversas
estratégias e discursos ja viralizados no meio social para impor suas estratégias de mercado, a
economia tenta levar vantagem, enquanto usuarios passam a ser, entdo, digitos nessa conduta

de algoritmos e inteligéncia artificial da internet.

E notavel essas pequenas caracteristicas significativas que, ao final, constituem um
todo discursivo materializado nos videos que primeiro buscam a diferenciacdo entre as duas
classes sociais (percebam que, nesse parametro, ndo existe espaco para uma terceira ou outras
formas de significar sua classe social), marcando socialmente uma distincdo em que um

representa felicidade e boas caracteristicas enquanto a outra somente fatos negativos. Depois,

Revista Devir Educacéo, Lavras, vol.8, n.1, e-830, 2024.
15



OO DEVIR EDUCACAO
ISSN: 2526-849X

busca-se afastar da pobreza procurando alternativas para ser alguém rico e, por fim, mostrar
essa riqueza, mais uma vez, colocando ndo de forma superficial uma barreira de classes e

incentivo de consumo.

O sujeito passa a se poOr na posicdo que gostaria de ocupar, 0 da riqueza, pois a
pobreza € vista como aspecto negativo e, evitando a sensacdo de desvantagem, cada vez mais
se quer ir ao encontro da perfeicdo, talvez por esse contato intenso com as redes sociais em
que todos tentam evitar imperfei¢des. Esses sujeitos tomam essa necessidade do “ideal” como
verdade em varios quesitos da vida, na discussdo de classe esse fator € grande responsavel por
inimeros problemas como insatisfacdo consigo mesmo até mais graves de ordem social como

judicial.

Sendo assim, é preciso problematizar esses discursos, suas materializacdes e suas
histérias com o objetivo de reconhecer comportamentos discursivos que ridicularizam alguns
grupos sociais e modificam comportamentos humanos para seguir a légica neoliberal e
aumentar o fluxo de mercado. E necessério, assim como as teorias de AD, “procura(r),
descrever os enunciados, mostrar um sentido inédito, uma dimensdo do acontecimento que
escapa as abordagens cléssicas (...)” (GUILHAUMOU; MALDIDIER; ROBIN, 2016, p. 237).
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